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二、说明、目录、图表目录

         无论是国有博物馆，还是民办博物馆，都不是常规意义上的经济组织。但事实上，博物

馆发展与经济活动密不可分，因为其不仅回馈于当地经济&mdash;&mdash;创造需求和文化供

给，制造就业岗位，拉动旅游业及相关行业发展等，而且也得益于当地经济&mdash;&mdash;

交通等公共配套设施、政府财政支持等。  

        此外，博物馆也必须面对和处理大量开支，这就要求博物馆必须具备良好的运营管理能

力以满足自身存续的需要。所以，大多数博物馆虽然是非营利性组织，但门票、版权、巡展

等项目又在为博物馆创造着具备相当规模的收入。

        无论是出于经济的原因，还是文化的体现，我国博物馆发展都获得了前所未有的重视。

从我国博物馆数量、博物馆藏品数量及接待人次都可以看出，博物馆行业正处于良好增长势

头。
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